
โครงการศึกษาการฟอกเขียวของรัฐวิสาหกิจ
และบริษัทพลังงานขนาดใหญ่ 10 แห่งของไทย

30 มีนาคม 2569



การรวบรวม วิเคราะห์ และน าเสนอข้อมูลต่อสาธารณะที่ชัดเจนว่า ธุรกิจพลังงานอาจ “ฟอกเขียว” อย่างไรบ้าง 
เทียบกับความเร่งด่วนของภาวะโลกเดือด เป็นปัจจัยส าคัญในการรณรงค์เพื่อส่งเสริมให้ผู้บริโภคตระหนักรู้และ
ตื่นตัว และการผลักดันนโยบาย กฎระเบียบ หรือกระบวนการฟ้องร้องเพื่อต่อต้านการฟอกเขียวอย่างเป็นระบบ
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ความส าคัญและที่มาของโครงการ 

ภาคพลังงานมีการปล่อยก๊าซเรือนกระจกมากที่สุด คิดเป็นสัดส่วน 2 ใน 3 จากปริมาณทั้งหมดของประเทศไทย จึง
มีความรับผิดชอบด าเนินการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก ลงทุนในพลังงานสะอาด ประกาศเป้าหมาย Net Zero 
ที่สอดคล้องกับข้อตกลงปารีส เพื่อเปลี่ยนผ่านสู่พลังงานสะอาดอย่างเร่งด่วน

งานวิจัยต่างประเทศ พบว่า บริษัทผู้ผลิตพลังงานจากเชื้อเพลิงฟอสซิลหลายแห่งประกาศเป้าหมายและแผนการ
ด าเนินการที่จะบรรลุเป้าหมาย Net Zero ภายในปี ค.ศ. 2050 แต่กลับไม่มีการด าเนินการเปลี่ยนแปลงในระดับ
บริษัทอย่างมีนัยส าคัญ



ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ

เพื่อสร้างองค์ความรู้ที่ เป็นระบบเกี่ยวกับลักษณะของการฟอกเขียวใน
รัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงานขนาดใหญ่ของประเทศไทย ซึ่งจะเป็นพื้นฐานใน
การขับเคลื่อนนโยบายเพื่อคุ้มครองผู้บริโภคจากการสื่อสารด้านสิ่งแวดล้อมที่
อาจก่อให้เกิดความเข้าใจผิด และส่งเสริมวิถีชีวิตที่ยั่งยืนในระยะยาว



รูปแบบการด าเนินงาน
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1) ทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้องกับการฟอกเขียวของบริษัทพลังงานทั้งในประเทศและ
ต่างประเทศ เพื่อให้เข้าใจนิยามและรูปแบบของกิจกรรมที่สุ่มเสี่ยงหรือเข้าข่ายเป็นการฟอก
เขียวของบริษัทพลังงาน

2) สังเคราะห์และวิเคราะห์ข้อมูลของรัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงาน 10 แห่งที่ใหญ่ที่สุดในไทย 
ที่ได้มีการเผยแพร่ต่อสาธารณะเพื่อรวบรวมข้อมูลข่าว การโฆษณาประชาสัมพันธ์ หรือ
กิจกรรมที่เกี่ยวข้อง ที่ได้เผยแพร่ผ่านสื่อในช่วงเดือนมกราคม 2567 – เดือนเมษายน 2568 
(16 เดือน) ว่าเข้าข่ายการฟอกเขียวหรือไม่



ขอบเขตงานวิจัย
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• ข่าว 
• การโฆษณาประชาสัมพันธ์ 
• รายงานประจ าปี 
• รายงานความยั่งยืน 
• ข้อมูลบนเว็บไซต์ของบริษัท

• รัฐวิสาหกิจที่มีบทบาทสูงสุด
ในระบบการจัดการพลังงาน
ของประเทศ 

• บริษัทพลังงานที่มีมูลค่า
ตลาดสูงสุดในตลาด
หลักทรัพย์แห่งประเทศไทย

รัฐวิสาหกิจและบริษัท
พลังงาน 10 แห่ง

ข้อมูลสาธารณะในช่วง
ม.ค. 2567 – เม.ย. 2568

1 การไฟฟ้าฝ่ายผลิตแห่งประเทศไทย*

2 บริษัท ปตท. จ ากัด (มหาชน)

3 บริษัท กัลฟ์ ดีเวลลอปเมนท์ จ ากัด (มหาชน)

4 บริษัท ราช กรุ๊ป จ ากัด (มหาชน)

5 บริษัท ผลิตไฟฟ้า จ ากัด (มหาชน)

6 บริษัท บางจาก คอร์ปอเรชั่น จ ากัด (มหาชน)

7 บริษัท บ้านปู จ ากัด (มหาชน)

8 บริษัท บี.กริม เพาเวอร์ จ ากัด (มหาชน)

9 บริษัท สตาร์ ปิโตรเลียม รีไฟน์นิ่ง จ ากัด 
(มหาชน)

10 บริษัท ซีเค พาวเวอร์ จ ากัด (มหาชน)

*รัฐวิสาหกิจ



ข้อค้นพบจากการทบทวนวรรณกรรม
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นิยามการฟอกเขียว

“การฟอกเขียว” ถูกใช้ครั้งแรกในปี 1986 โดย Jay Westerveld เพื่อต้ังค าถามต่อนโยบาย “ใช้ผ้าเช็ดตัวซ้ า” ของโรงแรมที่อ้างว่า
ประหยัดน้ า แต่กลับไม่มีมาตรการด้านส่ิงแวดล้อมในการด าเนินงานขององค์กร

การสื่อสารหรือแสดงออกที่ท าให้เข้าใจผิดเกี่ยวกับความมุ่งมั่นด้านสิ่งแวดล้อม/ความยั่งยืน เช่น การใช้
ข้อมูลบิดเบือน หรือคลุมเครือ  การลงทุนด้านภาพลักษณ์มากกว่าการเปลี่ยนแปลงจริง หรือการ
เบี่ยงเบนความสนใจจากผลกระทบเชิงลบขององค์กร

นิยามและลักษณะส าคัญ

“การฟอกเขียว คือ พฤติกรรมเชิงกลยุทธ์ที่ท าให้องค์กรดู ‘ยั่งยืน’ กว่าความเป็นจริง”
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งานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับการฟอกเขียว

การวิเคราะห์พฤติกรรม
ฟอกเขียว

Zero Carbon Analytics 
(2024)

บาป 7 ประการของการฟอกเขียว
TerraChoice (2010)

8 ลักษณะการฟอกเขียว
Fontrodona & 

Martinez (2025)

เฉดสีเขียว 6 เฉด
Willis et al. (2023) 

การพัฒนากรอบการ
ประเมิน

พฤติกรรมการฟอกเขียว
Hill et al. (2025)

1

2

3

4

5
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หมวดพฤติกรรม รูปแบบพฤติกรรมที่เข้าข่าย ค าอธิบาย

การกล่าวอ้างที่คลุมเครือ
ค ากล่าวอ้างท่ีคลุมเครือ ว่างเปล่า หรือไร้หลักฐาน หรือการตั้งเป้าหมาย
หรือนโยบายด้านความยั่งยืนท่ีคลุมเครือหรือไม่มีแผนรองรับท่ีชัดเจน

การไม่ได้ให้รายละเอียด หรือ ใช้ค าก ากวมในประเด็นด้านสิ่งแวดล้อม
การตั้งเป้าหมายที่คลุมเครือหรือไม่มีแผนรองรับท่ีชัดเจน

การหลอกลวง การใช้ฉลากหรือมาตรฐานรับรองท่ีไม่น่าเชื่อถือหรือฉลากปลอม การอ้างอิงฉลากหรือมาตรฐานที่ไม่มีอยู่จริง/ไม่เข้มงวด

การเบี่ยงประเด็น

การเลือกเปิดเผยข้อมูลเฉพาะบางแง่มุม รวมถึงการเบี่ยงเบนหรือเบี่ยง
ประเด็นจากกิจกรรมหลักของธุรกิจ

การสื่อสารเฉพาะข้อมูลด้านบวกขององค์กร

การอ้างความเขียวในบริบทท่ีไม่เกี่ยวข้องหรือไม่มีนัยส าคัญ การอ้างอิงเรื่องที่กฎหมายด้านสิ่งแวดล้อมบังคับใช้อยู่แล้ว

ความไม่สอดคล้องระหว่างค ากล่าวอ้างกับการปฏิบัติจริง การล็อบบี้เพื่อต่อต้านนโยบายด้านสภาพภูมิอากาศ

การใช้เทคโนโลยีหรือการชดเชยคาร์บอนเพื่อบิดเบือนเป้าหมายจริง การพึ่งพามาตรการชดเชยคาร์บอนจ านวนมากในการบรรลุเป้าหมายการลดการปล่อยก๊าซ
เรือนกระจก

การผลักภาระไปยังผู้บริโภคหรือภายนอกองค์กร การสื่อสารที่โยนความรับผิดชอบด้านสิ่งแวดล้อมไปให้กับผู้บริโภค หรือบุคคลภายนอก
องค์กร

การใช้ภาษาทางเทคนิคหรือรูปภาพเพื่อชี้น าในทางท่ีผิด การใช้ค าศัพท์ทางเทคนิคที่ซับซ้อน หรือการใช้สัญลักษณ์ สี และภาพที่สื่อความรับผิดชอบ
ด้านสิ่งแวดล้อมในทางท่ีผิด

สรุปรูปแบบการแบ่งประเภทการฟอกเขียว
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ข้อค้นพบจากงานวิจัยพฤติกรรมฟอกเขียวในต่างประเทศ

การลงทุนยังเน้น
ฟอสซิลเป็นหลัก

•บริษัทน้ ามันและ
พลังงานส่วนใหญ่ยัง
จัดสรรงบลงทุนเกิน 
90% ไปที่ธุรกิจน้ ามัน
และก๊าซ 
•สัดส่วนพลังงาน
หมุนเวียนหรือ
นวัตกรรมคาร์บอนต่ า
ยังอยู่ในระดับต่ ามาก 
แสดงให้เห็นว่า แม้จะ
มีการสื่อสารเรื่องการ
เปลี่ยนผ่านพลังงาน 
แต่โครงสร้างการลงทุน
จริงไม่ได้เปลี่ยนแปลง

ช่องว่างระหว่าง
ค าพูดกับการ

กระท า
• บริษัทประกาศ

เป้าหมาย Net Zero 
และอ้างความมุ่งมั่น
ด้านสิ่งแวดล้อม แต่
การด าเนินงานจริง
กลับสวนทาง เช่น 
การเพิ่มก าลังผลิต
ฟอสซิล

การอ้างเทคโนโลยี
ที่ยังไม่พิสูจน์ผล

• เทคโนโลยีอย่าง 
CCS, BECCS หรือ
เชื้อเพลิงทางเลือก 
(biofuel, 
hydrogen) ถูก
น ามาใช้เป็น 
“ข้ออ้าง” ว่าจะช่วย
บรรลุ Net Zero แต่
เทคโนโลยีเหล่านีย้ังมี
ข้อจ ากัดทางเทคนิค 
และยังไม่พร้อมใช้
จริงในระดับ
อุตสาหกรรม

เลือกตัวชี้วัดที่ไม่
สะท้อนผลการ

ด าเนินงาน
• เลือกใช้ตัวชี้วัด 

“ความเข้มข้นการ
ปล่อยก๊าซเรือน
กระจก” (emission 
intensity) แทน
ปริมาณการปล่อย
จริง ท าให้เกิดความ
เข้าใจผิดว่าสามารถ
ลดการปล่อยก๊าซได้
จริง

การใช้ถ้อยค า
คลุมเครือและการ
สร้างภาพสีเขียว
• มีการใช้ค าอย่าง 

“พลังงานสะอาด” 
“คาร์บอนต่ า” หรือ 
“eco-efficient” 
โดยไม่ระบุเกณฑ์ที่
ชัดเจน

• พบการใช้ภาพ
ธรรมชาติ บุคคลที่
หลากหลาย และ
ประเด็นกีฬาหรือ
แฟชั่นเพื่อเบี่ยงเบน
ความสนใจจากธุรกิจ
ฟอสซิล

การใช้อ านาจทาง
การเมืองและ
การล็อบบี้

• แม้จะประกาศ
สนับสนุนความตกลง
ปารีสและเป้าหมาย
สิ่งแวดล้อม แต่หลาย
บริษัทกลับสนับสนุน
องค์กรที่ต่อต้าน
กฎหมายควบคุม
คาร์บอน 
หรือผลักดันให้ก๊าซ
ธรรมชาติถูกจัดอยู่ใน
กิจกรรม “ยั่งยืน”

1 2 3 4 5 6
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ประเทศ หลักเกณฑ/์กฎหมาย หน่วยงานก ากับดูแล แนวทางปฏิบัติที่ส าคัญในการกล่าวอ้างทางสิ่งแวดล้อม การจัดการการฟอกเขียว

สหรัฐอเมริกา

คู่มือการปฏิบัติ/การกล่าวอ้าง
ด้านสิ่งแวดล้อม

หน่วยงานก ากับดูแลด้านการ
แข่งขันทางการค้า

▪ การกล่าวอ้างถึงประเด็นทางสิ่งแวดล้อมต้องเป็นความจริง 
ไม่ใช้ค าก ากวม ไม่ปิดบังหรือละเว้นข้อมูลส าคัญ ไม่สร้าง
ความเข้าใจผิด และมีหลักฐานอ้างอิง 

ข้อสังเกต
▪ สิงคโปร์และออสเตรเลีย ครอบคลุมถึง การใช้

ภาพประกอบต้องไม่สร้างความเข้าใจผิด

▪ สืบสวน 
▪ ฟ้องร้องต่อศาลให้เลิก

การกระท า และปรับ
ผู้กระท าผิด

สหราชอาณาจักร

ออสเตรเลีย

สิงคโปร์

สหภาพยุโรป

▪ กฎหมายส่งเสริมผู้บริโภค
และปกป้องจากการปฏิบัติที่
ไม่เป็นธรรม

หน่วยงานที่รัฐบาลแต่ละ
ประเทศสมาชิกก าหนด

▪ ห้ามการกล่าวอ้างทางสิ่งแวดล้อมเป็นการทั่วไป เช่น การใช้
ค าว่า “เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม” หรือ “ธรรมชาต”ิ เป็นต้น 
เว้นแต่อ้างอิงหลักฐานทางวิทยาศาสตร์ที่เป็นที่ยอมรับ

▪ ติดตามสถานการณ์ 
สืบสวน และลงโทษ
ผู้กระท าผิด

▪ ร่างกฎหมายการพิสูจน์และ
การสื่อสารการกล่าวอ้างทาง
สิ่งแวดล้อมที่ชัดเจน

▪ ก่อนเผยแพร่การกล่าวอ้างทางสิ่งแวดล้อมต่อสาธารณะ 
บริษัทที่กล่าวอ้างต้องได้รับการตรวจสอบจากผู้ตรวจสอบ
อิสระ (verifier) ว่าการกล่าวอ้างนั้น ๆ เป็นไปตาม
หลักเกณฑ์ตามกฎหมาย

กฎหมายและมาตรการในต่างประเทศ
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• รัฐธรรมนูญแห่งราชอาณาจักรไทย พ.ศ. 2560
• พระราชบัญญัติให้ใช้ประมวลกฎหมายอาญา พ.ศ. 2499
• พระราชบัญญัติคุ้มครองผู้บริโภค พ.ศ. 2522
• พระราชบัญญัติพิธพีิจารณาคดีผู้บริโภค พ.ศ. 2551

ห้ามเผยแพร่ รับรอง วิเคราะห์ หรือคาดการณ์ข้อความอันเป็นเท็จ
หรือบิดเบือนเกี่ยวกับฐานะทางการเงิน ผลการด าเนินงาน และข้อมูล
อื่น ๆ เกี่ยวกับบริษัทออกหลักทรัพย์ที่เปิดเผยต่อประชาชน ซึ่งมีผล
ต่อราคาหลักทรัพย์และการตัดสินใจในการลงทุน หากฝ่าฝืนมีโทษ
จ าคุกหรือโทษปรับ หรือทั้งจ าทั้งปรับ

กฎหมายและมาตรการในประเทศไทย

การก ากับดูแลในประเด็นสิทธิของผูบ้ริโภค
• พระราชบัญญัติหลักทรัพย์และตลาดหลักทรัพย์ พ.ศ. 2535

การก ากับดูแลในประเด็นการลงทุน

รับรองสิทธิและคุ้มครองผู้บริโภคในด้านข้อมูล ความปลอดภัย 
ความเป็นธรรม การฉ้อโกง และอ่ืน ๆ จัดให้มีกลไกรับรองที่
ผู้บริโภคสามารถเข้าถึงได้อย่างเป็นธรรม และก าหนดหน้าที่
คณะกรรมการในการตรวจสอบและควบคุมสื่อการโฆษณา โดยมี
โทษจ าและโทษปรับ หรือทั้งจ าทั้งปรับหากฝ่าฝืน

ช่องว่าง
• ไม่มีข้อความในกฎหมายที่ก าหนดถึงการฟอกเขียวอย่างชัดเจน



ข้อค้นพบจากการสังเคราะห์พฤติกรรมที่สุ่มเสี่ยงจะเป็น
การฟอกเขียวของรัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงาน

13



เกณฑ์การประเมินพฤติกรรมการฟอกเขียว

14

ค ากล่าวอ้างที่คลุมเครือ ว่างเปล่า หรือไร้หลักฐาน ซึ่งรวมถึงการตั้งเป้าหมาย/นโยบายด้านความยั่งยืน
ที่คลุมเครือหรือไม่มีแผนรองรับที่ชัดเจน

การใช้ฉลาก/มาตรฐานรับรองที่ไม่น่าเชื่อถือหรือฉลากปลอม

การเลือกเปิดเผยข้อมูลเฉพาะบางแง่มุม รวมถึงการเบี่ยงเบนหรือเบี่ยงประเด็นจากกิจกรรมหลักของ
ธุรกิจ

การอ้างความเขียวในบริบทที่ไม่เกี่ยวข้องหรือไม่มีนัยยะส าคัญ

ความไม่สอดคล้องระหว่างค ากล่าวอ้างกับการปฏิบัติจริง

การใช้เทคโนโลยี/การชดเชยคาร์บอนเพื่อบิดเบือนเป้าหมายจริง

การผลักภาระไปยังผู้บริโภคหรือภายนอกองค์กร

การใช้ภาษาทางเทคนิคหรือรูปภาพเพื่อชี้น าในทางที่ผิด

1

2

3

4

5

7

8

6
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พฤติกรรมสุ่มเสี่ยงจะเป็นการฟอกเขียวของรัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงาน

1 ค ากล่าวอ้างที่คลุมเครือ ว่างเปล่า หรือไร้หลักฐาน และการตั้งเป้าหมายหรือนโยบายด้านความยั่งยืนที่คลุมเครือ

1. การประกาศเป้าหมายลดก๊าซเรือนกระจกคลุมเครือ
• ประกาศเป้าหมาย Net Zero แต่ไม่ระบุแผนการด าเนินงานที่จะน าไปสู่การบรรลุเป้าหมายในระยะสั้น ระยะกลาง และ

ระยะยาว
2. ประกาศเพิ่มสัดส่วนพลังงานสะอาด แต่ไม่ประกาศลดหรือเลิกการใช้เชื้อเพลิงฟอสซิล

• หลายบริษัทประกาศเป้าหมายเพิ่มสัดส่วนพลังงานหมุนเวียน แต่ไม่ประกาศอย่างชัดเจนว่าจะลดหรือยุติการลงทุนใน
โรงไฟฟ้าฟอสซิล

• ขาดการเปิดเผยรายละเอียดการจัดสรรงบลงทุนระหว่างพลังงานสะอาดกับเชื้อเพลิงฟอสซิล 
• ไม่ระบุถึงแผนการลดหรือยกเลิกการลงทุนในเชื้อเพลิงฟอสซิล

3. การกล่าวอ้างด้านสิ่งแวดล้อมที่ไร้หลักฐาน
• ใช้ถ้อยค า เช่น “เทคโนโลยีสะอาด” “เชื้อเพลิงเป็นมิตรต่อส่ิงแวดล้อม” แต่ไม่ระบุข้อมูลรองรับค ากล่าวอ้างที่ตรวจสอบ

ได้
• อ้างเทคโนโลยีหรือพลังงานที่ยังมาจากฟอสซิลว่าเป็นพลังงานสะอาด เช่น ไฮโดรเจนจากก๊าซฟอสซิล หรือก๊าซธรรมชาติ 
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พฤติกรรมสุ่มเสี่ยงจะเป็นการฟอกเขียวของรัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงาน

3 การฟอกเขียวด้วยการเลือกเปิดเผยข้อมูลเฉพาะบางแง่มุมหรือการเบี่ยงประเด็น 
1. การให้ข้อมูลการขยายการลงทุนในพลังงานหมุนเวียน หรือการใช้เทคโนโลยีอื่น ๆ เพื่อเบี่ยงเบนกิจกรรมหลักของบริษัท

• น าเสนอข้อมูลเชิงบวกเพียงด้านเดียว โดยไม่กล่าวถึงการปล่อยก๊าซเรือนกระจกของบริษัท และไม่เปิดเผยแผนการเพื่อลดการ
ปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากเชื้อเพลิงฟอสซิลที่เป็นแหล่งพลังงานหลักของบริษัท

2. น าเสนอความก้าวหน้าในการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกจากโครงการที่ไม่มีนัยส าคัญ 
• น าเสนอความส าเร็จของโครงการขนาดเล็ก เช่น การประหยัดพลังงาน หรือการเพิ่มประสิทธิภาพโรงไฟฟ้า เป็นต้น

3. การอ้างการได้รับรางวัล หรือการท ากิจกรรมความรับผิดชอบต่อสังคมขององค์กร (CSR) 
• อ้างข้อมูลดังกล่าวเพื่อแสดงว่าบริษัทมีความมุ่งมั่น มีส่วนร่วม หรือมีความก้าวหน้าในการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจก 

หรือการอนุรักษ์สิ่งแวดล้อม ซึ่งอาจขัดแย้งกับบทบาททางสิ่งแวดล้อมที่แท้จริงจากการด าเนินงานของบริษัท 

4 การอ้างความเขียวในบริบทที่ไม่เกี่ยวข้องหรือไม่มีนัยยะส าคัญ
บริษัทพลังงานและรัฐวิสาหกิจบางแห่ง หยิบยกมาตรการที่กฎหมายบังคับอยู่แล้วมาใช้เป็นการสื่อสารด้านส่ิงแวดล้อม โดยมาตรการ
เหล่านี้ไม่มีนัยส าคัญต่อการลดผลกระทบหลัก
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พฤติกรรมสุ่มเสี่ยงจะเป็นการฟอกเขียวของรัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงาน

6 การใช้เทคโนโลยีหรือการชดเชยคาร์บอนเพื่อบิดเบือนเป้าหมายจริง 
1. การใช้เทคโนโลยีชดเชยคาร์บอน เช่น อ้างการใช้เทคโนโลยีการดักจับ และกักเก็บคาร์บอน และน ามาใช้ประโยชน์ (CCUS) โดย

ไม่ได้กล่าวถึงแนวทางการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกที่มาจากกิจกรรมหลักของบริษัท 
2. การด าเนินโครงการปลูกป่าชดเชยคาร์บอน อ้างโครงการปลูกป่าเพื่อเพิ่มพื้นที่สีเขียวในการดูดซับก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์ แต่

ไม่เปิดเผยวิธีค านวณปริมาณก๊าซที่สามารถดูดซับได้อย่างชัดเจน
3. การสนับสนุนการแลกเปลี่ยนใบรับรองคาร์บอนเครดิตและใบรับรองการผลิตพลังงานหมุนเวียน (REC) โดยอ้างว่าช่วยให้

บริษัทด าเนินการตามเป้าหมายด้านสิ่งแวดล้อมได้ โดยอาจไม่ได้ลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกที่มาจากกิจกรรมหลักของบริษัท 

7 การผลักภาระไปยังผู้บริโภคหรือภายนอกองค์กร
1. การผลักภาระไปยังผู้บริโภค เช่น การรณรงค์ให้ประชาชนลดใช้ไฟฟ้า แยกขยะในครัวเรือน
2. การผลักภาระไปยังองค์กรภายนอก สนับสนุนให้หน่วยงานอ่ืนปกป้องสิ่งแวดล้อมโดยมิใช่ภารกิจหลักของหน่วยงานนั้น ทั้งที่การ

ด าเนินกิจกรรมหลักของบริษัทเองมีความเสี่ยงที่จะส่งผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม
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พฤติกรรมสุ่มเสี่ยงจะเป็นการฟอกเขียวของรัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงาน

18

หน้าการพัฒนาสู่ความย่ังยืน
เว็บไซต์บริษัท สตาร์ ปิโตรเลียม รีไฟน์นิ่ง จ ากัด (มหาชน) 

หน้าความยั่งยืน
เว็บไซต์บริษัท กัลฟ์ ดีเวลลอปเมนท์ จ ากัด (มหาชน) 

8 การใช้ภาษาทางเทคนิคหรือรูปภาพเพื่อชี้น าในทางที่ผิด
1. ใช้ศัพท์ทางเทคนิคทีซ่ับซ้อน (jargon) โดยไม่มีค าอธิบายที่ชัดเจน 
2. ใช้ภาพป่าไม้สีเขียว สัตว์ป่า หรือธรรมชาติ เพื่อสร้างภาพลักษณ์ “เขียว” ให้แก่บริษัท
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พฤติกรรมสุ่มเสี่ยงจะเป็นการฟอกเขียวของรัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงาน

19

2 ค ากล่าวอ้างที่การใช้ฉลาก/มาตรฐานรับรองที่ไม่น่าเชื่อถือหรือฉลากปลอม

ความไม่สอดคล้องระหว่างค ากล่าวอ้างกับการปฏิบัติจริง

ไม่พบข้อมูลสาธารณะที่แสดงให้เห็นว่าบริษัทพลังงานไทยมีพฤติกรรมใน 2 ลักษณะนี้

5

การสร้างวาทกรรมโจมตีพลังงานหมุนเวียน และสนับสนุนเชื้อเพลิงฟอสซิล
> กล่าวถึงข้อจ ากัดของพลังงานหมุนเวียน และข้อได้เปรียบของเชื้อเพลิงฟอสซิล

นอกจากนี้ ยังพบพฤติกรรม !!!
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พฤติกรรมสุ่มเสี่ยงจะเป็นการฟอกเขียวของรัฐวิสาหกิจและบริษัทพลังงาน

รายชื่อบริษัท

การกล่าวอ้างที่
คลุมเครือ

การใช้ฉลากหรือ
มาตรฐานรับรองที่
ไม่น่าเชื่อถือหรือ

ฉลากปลอม

การเลือกเปิดเผย
ข้อมูลเฉพาะบาง

แง่มุม

การอ้างความเขียว
ในบริบทท่ีไม่

เกี่ยวข้องหรือไม่มี
นัยส าคัญ

ความไม่สอดคล้อง
ระหว่างค ากล่าวอ้าง
กับการปฏิบัติจริง

การใช้เทคโนโลยี
หรือการชดเชย
คาร์บอนเพื่อ

เบี่ยงเบนเป้าหมาย
จริง

การผลักภาระไปยัง
ผู้บริโภคหรือ

ภายนอกองค์กร

การใช้ภาษาทาง
เทคนิคหรือรูปภาพ
เพื่อชี้น าในทางท่ี

ผิด

กฟผ. ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎

ปตท. ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎

กัลฟ์ ✔︎ ✔︎ ✔︎

ราช กรุ๊ป ✔︎ ✔︎

เอ็กโก ✔︎ ✔︎ ✔︎

บางจาก ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎

บ้านปู ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎

บี.กริม ✔︎ ✔︎ ✔︎

สตาร์ ปิโตรเลียม ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎

ซีเค พาวเวอร์ ✔︎ ✔︎ ✔︎ ✔︎
20



ข้อจ ากัดของงานวิจัย

• ขอบเขตงานวิจัยจ ากัดเฉพาะการส ารวจและรวบรวมข้อมูลสาธารณะของ
บริษัทพลังงานในรอบ 16 เดือน เพื่อสังเคราะห์ วิเคราะห์พฤติกรรมที่เข้าข่าย
ฟอกเขียว

• งานวิจัยในอนาคตควรเพิ่มเติมการวิเคราะห์นโยบายภาครัฐหรือระบบนิเวศ
ของอุตสาหกรรมพลังงาน ซึ่งอาจเป็นช่องว่างเชิงโครงสร้างที่ท าให้เกิดความ
เสี่ยงในการฟอกเขียวได้

21



ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

22
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ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

1

2

ก.ล.ต. - ทบทวนและปรับปรุงแนวปฏิบัติในการเปิดเผยข้อมูลด้านสิ่งแวดล้อมและสภาพภูมิอากาศ
• ส าหรับบริษัทจดทะเบียนในตลาดหลักทรัพย์แห่งประเทศไทย (ตลท.) ที่ประกาศเป้าหมาย Net Zero 

• เปิดเผยแผนการเปลี่ยนผ่าน และแนวปฏิบัติเพื่อบรรลุเป้าหมายการลดการปล่อยก๊าซเรือนกระจกภายในกรอบระยะเวลา
• ก าหนดเป้าหมายระยะสั้น กลาง และยาว 
• เปิดเผยค่าใช้จ่ายในการลงทุน (CAPEX) ในอนาคตที่สอดคล้องกับเป้าหมาย Net Zero

• การกล่าวอ้างการชดเชยคาร์บอนในแผนการลดคาร์บอน ควรเปิดเผยประเภท ปริมาณ และใบรับรองการชดเชย
• เปิดเผยข้อมูลการลงทุนระหว่างพลังงานฟอสซิลและพลังงานหมุนเวียน

ส.ค.บ. - ทบทวนและปรับปรุงแนวปฏิบัติในการก ากับดูแลการโฆษณาและการสื่อสารการตลาด
• การออกแนวปฏิบัติที่ก ากับการกล่าวอ้างด้านสิ่งแวดล้อม (green claims): ค ากล่าวอ้างด้านส่ิงแวดล้อม เช่น 

“พลังงานสะอาด” หรือ “เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม” ต้องมีหลักฐานรองรับ
• การก าหนดระบบตรวจสอบก่อน (pre-verification): โฆษณาที่ใช้ค ากล่าวอ้างเสี่ยงสูงหรือมีความไม่แน่นอนสูง เช่น 

เทคโนโลยี CCS, ไฮโดรเจน, หรือ “ไฟฟ้าสีเขียว” ต้องได้รับการตรวจสอบก่อนเผยแพร่
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ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย

3 สภาองค์กรของผู้บริโภค – การเสริมบทบาทของสภาองค์กรของผู้บริโภคในการเฝ้าระวังและส่งเสริม
ความโปร่งใสด้านสิ่งแวดล้อมของภาคพลังงาน 

• การผลักดันมาตรการคุ้มครองผู้บริโภคด้านสิ่งแวดล้อม: การเสนอเพิ่มนิยามการฟอกเขียว ขอบเขตพฤติกรรมที่เข้าข่าย 
หลักฐานที่ต้องแสดงต่อสาธารณะ และบทลงโทษที่เหมาะสม ใน พ.ร.บ. คุ้มครองผู้บริโภคฯ หรือเสนอให้ สคบ. ออก
แนวทางเฉพาะส าหรับค ากล่าวอ้างด้านส่ิงแวดล้อม

• การส่งเสริมบทบาทของผู้บริโภค ภาคประชาชน และสื่อสารสาธารณะ: การจัดเวทีรับฟังความคิดเห็น การสร้างเครือข่าย
ผู้บริโภคพลังงานสะอาด ประสานความร่วมมือกับภาควิชาการและสื่อมวลชนในการเผยแพร่ข้อมูล และจัดท าแคมเปญ
รณรงค์ความรู้ในประเด็นการฟอกเขียว
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